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TÓM TẮT 
Nghiên cứu nhằm phân tích các yếu tố ảnh hưởng đến quyết định 
tiêu dùng gạo phát thải thấp, dựa trên khảo sát 342 đáp viên tại Cần 
Thơ, An Giang và Vĩnh Long. Mô hình Logit nhị phân được sử dụng 
để xác định các yếu tố tác động đến hành vi lựa chọn sản phẩm. Kết 
quả cho thấy người tiêu dùng là nữ giới, có trình độ học vấn cao và 
hiểu biết về nông nghiệp xanh có xu hướng chọn gạo phát thải thấp 
cao hơn. Các hộ gia đình có nhiều trẻ em và cư trú tại Cần Thơ cũng 
có khả năng lựa chọn cao hơn so với các địa phương khác. Kết quả 
định giá ngẫu nhiên chỉ ra rằng người tiêu dùng sẵn sàng trả khoảng 
35.000 đồng/kg, cao hơn 63% so với giá gạo họ đang tiêu thụ. Kết 
quả nghiên cứu là cơ sở đề xuất các giải pháp và hàm ý chính sách 
như nâng cao nhận thức cộng đồng, tăng cường truyền thông về sản 
phẩm thân thiện với môi trường và xây dựng chiến lược giá phù hợp 
để thúc đẩy tiêu dùng gạo phát thải thấp. 

Từ khóa: Đồng bằng sông Cửu Long, gạo phát thải thấp, mô hình 
Logit 

ABSTRACT 
This research analyzes the determinants of consumers’ decisions 
to purchase low-emission rice, based on survey data from 342 
respondents in Can Tho City, An Giang, and Vinh Long provinces. 
A binary Logit model was employed to identify determinants of 
product choice. The results indicate that female consumers, those 
with higher education levels, and those with knowledge of green 
agriculture are more likely to choose low-emission rice. 
Households with more children and those residing in Can Tho City 
also showed a higher probability of selecting the product 
compared to other locations. The contingent valuation method 
revealed that consumers are willing to pay approximately VND 
35,000 per kilogram, which is about 63% higher than the price of 
the rice they currently consume. These findings provide a 
foundation for proposing solutions and policy implications, such 
as raising public awareness, enhancing communication about 
environmentally friendly products, and developing appropriate 
pricing strategies to promote low-emission rice consumption. 

Keywords: Low emission rice, Logit model, Mekong Delta 
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1. GIỚI THIỆU 

Với sự nóng lên toàn cầu và sự suy giảm của môi 
trường sinh thái, sản xuất công nghiệp, nông nghiệp, 
các vấn đề xã hội, kinh tế và sức khỏe con người, 
việc phát triển mô hình kinh tế tiêu thụ năng lượng 
thấp, phát thải thấp và ô nhiễm thấp đã trở thành mục 
tiêu phát triển kinh tế các-bon thấp của tất cả các 
quốc gia (Mungkung et al., 2012). Điều này được 
xem là một bộ phận quan trọng của khu vực kinh tế, 
phát triển nông nghiệp phát thải thấp có ý nghĩa 
quan trọng đối với môi trường sinh thái và phát triển 
kinh tế xã hội của một quốc gia (Gadema & 
Oglethorpe, 2011). Việc sử dụng phân bón hóa học 
và thuốc trừ sâu trong sản xuất nông nghiệp đã góp 
phần tăng năng suất, nhưng cũng gây ra các vấn đề 
như giảm độ màu mỡ của đất, sản sinh nhiều chất 
độc hại và phát thải khí nhà kính (Mungkung et al., 
2012 Nguyen, 2024). Do đó, việc thúc đẩy nông 
nghiệp phát thải thấp không chỉ có thể giảm phát thải 
khí các-bon mà còn cải thiện chất lượng đất, tối ưu 
hóa môi trường sản xuất nông nghiệp và thực sự đạt 
được sự phát triển nông nghiệp bền vững.  

Hiện nay, nhằm thực hiện yêu cầu của Chiến 
lược phát triển nông nghiệp và nông thôn bền vững 
đến năm 2030, “Phát triển nền nông nghiệp xanh, 
thân thiện với môi trường, thích ứng với biến đổi khí 
hậu, giảm ô nhiễm môi trường nông thôn, phấn đấu 
giảm phát thải khí nhà kính 10% so với năm 2020”, 
nhiều mô hình sản xuất nông nghiệp xanh, sạch đã 
được triển khai. Điều này đã góp phần làm tăng tỷ 
trọng sản phẩm nông nghiệp, thủy sản sạch, truy 
xuất được nguồn gốc. Mô hình nông nghiệp xanh 
đang được người nông dân quan tâm và ngày càng 
tham gia nhiều vào hệ thống mô hình mới này 
(Nguyen, 2022). Các địa phương, doanh nghiệp và 
người nông dân đã đẩy mạnh ứng dụng thành tựu 
của khoa học kỹ thuật, xây dựng nhiều mô hình theo 
hướng xanh – sạch – phát triển bền vững. Trong bối 
cảnh dịch COVID-19 diễn biến phức tạp gây ra ảnh 
hưởng tiêu cực nhưng ngành nông nghiệp nước ta 
vẫn giữ vai trò trụ đỡ của nền kinh tế, đảm bảo lương 
thực, thực phẩm, an sinh xã hội. Tuy nhiên, ngành 
nông nghiệp cũng đang đối mặt với thách thức lớn 
từ nội tại tới khách quan như biến đổi khí hậu, biến 
động thị trường và biến đổi xu hướng tiêu dùng của 
thế giới (Nguyen, 2022). Nền nông nghiệp Việt 
Nam phát triển theo hướng nông nghiệp xanh, nông 
nghiệp sinh thái bằng việc áp dụng đồng bộ các quy 
trình, công nghệ; sử dụng hợp lý, tiết kiệm vật tư 
đầu vào cho sản xuất nông nghiệp, sử dụng hiệu quả 
các nguồn tài nguyên thiên nhiên, không gây ảnh 
hưởng tới môi trường và sức khỏe con người. Sản 

phẩm nông nghiệp không chỉ đáp ứng yêu cầu về an 
toàn thực phẩm của người tiêu dùng mà còn thỏa 
mãn nhiều yêu cầu mới, trong đó có yêu cầu về sản 
phẩm phát thải carbon thấp. 

Năm 2023, chương trình sản xuất nông nghiệp 
phát thải thấp đã được thực hiện thí điểm trên cây 
lúa ở các tỉnh ở đồng bằng sông Cửu Long (ĐBSCL) 
với mục tiêu tổng quát là “Hình thành và phát triển 
bền vững vùng chuyên canh lúa chất lượng cao gắn 
với tăng trưởng xanh ở ĐBSCL trên quy mô lớn để 
nâng cao thu nhập của người trồng lúa và hiệu quả 
của chuỗi giá trị lúa gạo, giảm phát thải khí nhà kính 
và thích ứng với biến đổi khí hậu, bảo vệ môi trường 
sinh thái, đóng góp cho đảm bảo an ninh lương thực 
quốc gia và xuất khẩu hiệu quả cao, góp phần phát 
triển ĐBSCL bền vững và thích ứng với biến đổi khí 
hậu” (Vietnam Government, 2023).  

Mặc dù chương trình này đang được triển khai, 
tuy nhiên, người tiêu dùng với tư cách là những 
người có nhu cầu cuối cùng đối với các sản phẩm 
nông nghiệp phát thải thấp, quyết định liệu thị 
trường các sản phẩm này có hay không, nhiều hay ít 
và có thể tồn tại và phát triển trong dài hạn hay 
không, cần được nghiên cứu và tìm hiểu. Chính vì 
vậy, việc nghiên cứu quyết định tiêu dùng các sản 
phẩm nông nghiệp xanh để hiểu rõ những yêu cầu 
của người tiêu dùng đối với sản phẩm nông nghiệp 
là rất cần thiết. Do đó, bài báo này được thực hiện 
nhằm phân tích và tìm hiểu thực trạng và các yếu tố 
ảnh hưởng đến quyết định tiêu dùng sản phẩm gạo 
phát thải thấp của người tiêu dùng tại khu vực 
ĐBSCL, từ đó đề xuất các hàm ý quản trị và chính 
sách nhằm phát triển sản xuất sản phẩm này trong 
tương lai. 

2. TỔNG QUAN VỀ SẢN PHẨM NÔNG 
NGHIỆP PHÁT THẢI THẤP 

Theo Chameides (2007), sản phẩm nông nghiệp 
phát thải thấp được tạo ra bởi toàn bộ chuỗi hệ thống 
với lượng khí thải nhà kính tối thiểu, bao gồm toàn 
bộ quá trình sản xuất, chế biến, đóng gói, phân phối 
và tiêu thụ với lượng khí thải nhà kính tối thiểu từ 
trang trại đến bàn ăn. Ngoài ra, sản phẩm nông 
nghiệp phát thải thấp, một sản phẩm nông nghiệp 
xanh được sản xuất từ mô hình canh tác có áp dụng 
công nghệ nông nghiệp xanh. Một số công nghệ 
nông nghiệp xanh là vùi rơm rạ, thu hồi màng phủ 
nông nghiệp, bón phân xanh, cày sâu và cày tơi đất 
mặt và tưới tiết kiệm. Các công nghệ này không chỉ 
có thể giúp kiểm soát ô nhiễm môi trường và tái sử 
dụng tài nguyên mà còn có thể làm tăng năng suất 
đất (Mao et al., 2021). Do đó, việc tiêu dùng các sản 
phẩm nông nghiệp xanh có thể hỗ trợ giảm lượng 
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khí thải carbon, được cho là nguyên nhân chính gây 
ra hiện tượng nóng lên toàn cầu (Zheng et al., 2022). 
Các sản phẩm nông nghiệp xanh ngày càng trở nên 
phổ biến hơn đối với người tiêu dùng khi thu nhập, 
ý thức bảo vệ môi trường và quan tâm về an toàn 
thực phẩm và các sự cố ô nhiễm môi trường tăng lên 
(Zheng et al., 2022). Việc phát triển nông nghiệp 
xanh đã trở thành một chiến lược ngày càng quan 
trọng và đã thu hút được sự chú ý đáng kể trên toàn 
thế giới (Adnan et al., 2018; Marenya et al., 2014). 
Thúc đẩy công nghệ nông nghiệp xanh là phương 
pháp cơ bản để thực hiện các chiến lược phát triển 
bền vững, giải quyết các vấn đề về tình trạng thiếu 
hụt tài nguyên nông nghiệp và suy thoái môi trường  
(Donkor et al., 2019; Eanes et al., 2019; Foster & 
Rosenzweig, 2004). 

Ở Việt Nam, sản phẩm nông nghiệp xanh được 
cụ thể hóa trong Chiến lược phát triển nông nghiệp 
và nông thôn bền vững đến năm 2030 với quan điểm 
phát triển “Chuyển từ tư duy sản xuất nông nghiệp 
sang tư duy kinh tế nông nghiệp”, “Phát triển nông 
nghiệp sinh thái, hữu cơ, tuần hoàn, phát thải các-
bon thấp” “Giảm ô nhiễm môi trường nông thôn, 
phấn đấu giảm phát thải khí nhà kính 10% so với 
năm 2020” (Vietnam Government, 2022). Nhiều mô 
hình sản xuất nông nghiệp xanh, sạch, điển hình, các 
mô hình “ruộng lúa bờ hoa”, “1 phải 5 giảm”, “cánh 
đồng mẫu lớn áp dụng VietGAP” được áp dụng trên 
cây lúa. Từ đây, mô hình nông nghiệp xanh được thí 
điểm trên cây lúa gắn với Đề án phát triển vùng 
chuyên canh lúa chất lượng cao và phát thải thấp gắn 
với tăng trưởng xanh ở vùng ĐBSCL (Vietnam 
Government, 2023). Điều này cho thấy Chính phủ 
ngày càng quan tâm đến giảm phát thải trong sản 
xuất nông nghiệp.  

Các kết quả nghiên cứu này ở khía cạnh cầu 
được chủ yếu phân tích các yếu tố ảnh hưởng đến 
hành vi và sự chọn lựa đối với sản phẩm nông 
nghiệp xanh hay các sản phẩm hữu cơ (Nguyen et 
al., 2019; Huynh et al., 2021). Trong khi đó, sản 
phẩm nông nghiệp giảm phát thải như đề cập thì 
chưa được nghiên cứu. Các yếu tố ảnh hưởng quan 
trọng đến quyết định lựa chọn phổ biến thường bao 
gồm thái độ (Thu et al., 2021), kiến thức, niềm tin 
(Nguyen et al., 2019; Thu et al., 2021), mối quan 
tâm về môi trường (Nguyen et al., 2019) hay các yếu 
tố về cảm nhận và giá (Nguyen & Nguyen, 2024). 
Như vậy, các kết quả nghiên cứu này đã chỉ rõ việc 
xác định các nhân tố quan trọng tác động đến hành 
vi mua sản phẩm nông nghiệp xanh phần lớn phụ 
thuộc nhiều vào các đặc điểm nhận thức và kinh 
nghiệm của cá nhân. 

3. PHƯƠNG PHÁP NGHIÊN CỨU 
3.1. Phương pháp thu thập dữ liệu 

Căn cứ vào thực tiễn các tỉnh đang triển khai đề 
án 1 triệu ha lúa tại khu vực ĐBSCL, 3 tỉnh thành 
được chọn gồm thành phố Cần Thơ, tỉnh An Giang 
(thành phố Long Xuyên) và Vĩnh Long, các khu vực 
được chọn khảo sát cũng thuộc thành thị sẽ mang 
tính đại diện cao cho nhóm khách hàng có nhu cầu 
tiêu dùng gạo. Tổng số quan sát thực tế là 324 đáp 
viên (số quan sát dựa trên quy tắc lựa chọn 15 phiếu 
quan sát cho mỗi phiên bản của mức giá, nên mỗi 
tỉnh chọn tương ứng là 90 quan sát và số quan sát dự 
kiến ban đầu là 270 (Hanemann, 1984)). Đáp viên là 
thành viên chính trong hộ. Ngoài ra, do sản phẩm 
gạo chưa có trên thị trường nên việc tác giả xây dựng 
tình huống giả định với 6 mức giá (Bid) để lựa chọn 
theo phương pháp định giá ngẫu nhiên là phù hợp 
cho nhóm khách hàng tiềm năng. 

Về các mức bids cho tình huống giả định, các giá 
trị này được xây dựng dựa trên mức giá được ước 
lượng tính toán theo nội dung triển khai của đề án 1 
triệu ha lúa tại khu vực ĐBSCL và có tham khảo ý 
kiến chuyên gia tại Sở Nông nghiệp và Phát triển 
nông thôn thành phố Cần Thơ và tỉnh Vĩnh Long. 
Nghiên cứu sử dụng 6 mức Bid, cụ thể gồm giá gạo 
mà hộ đang tiêu dùng, 18.000 đồng/kg, 22.000 
đồng/kg, 26.000 đồng/kg, 30.000 đồng/kg, 34.000 
đồng/kg tương ứng với các phiên bản câu hỏi. Mỗi 
đáp viên trả lời một phiên bản được chọn ngẫu nhiên 
từ các đáp viên được chọn khảo sát cho tới khi đủ số 
lượng tương ứng với từng mức bid và số quan sát 
dùng cho phân tích. 

3.2. Phương pháp phân tích dữ liệu 

Mô hình hồi quy Logit được sử dụng để phân 
tích các yếu tố ảnh hưởng đến quyết định tiêu dùng 
sản phẩm gạo phát thải thấp của người tiêu dùng ở 
ĐBSCL. Mô hình có dạng được trình bày như sau:  

𝑃𝑃(𝑌𝑌 = 1 ) =  𝐹𝐹(𝑥𝑥𝑖𝑖′𝛽𝛽) =  𝑒𝑒𝑥𝑥𝑖𝑖
, 𝛽𝛽

1+ 𝑒𝑒𝑥𝑥𝑖𝑖
′𝛽𝛽 

           (1) 

Trong đó: 

Biến phụ thuộc (Y) là xác suất lựa chọn sản phẩm 
gạo phát thải thấp, gạo này là kết quả sản xuất theo 
quy trình đề xuất khi nông dân tham gia đề án 1 triệu 
ha lúa như đã giới thiệu ở phần trước và hiện chưa 
được bán trên thị trường do mới sản xuất vụ đầu vào 
Hè Thu năm 2024 nên thỏa mãn giả định của mô 
hình nghiên cứu. Biến này nhận hai giá trị, Y = 1, 
nếu đáp viên lựa chọn và Y = 0, nếu đáp viên không 
lựa chọn. 
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Các biến độc lập trong mô hình, Xi, được xác 
định dựa vào thảo luận lấy ý kiến chuyên gia là các 
cán bộ phụ trách nông nghiệp trên địa bàn nghiên 
cứu và vận dụng các lý thuyết có liên quan đến nhu 
cầu của người tiêu dùng về sản phẩm nông nghiệp 
phát thải thấp. Theo Geng et al. (2022), quyết định 
lựa chọn sản phẩm nông nghiệp phát thải thấp của 
người tiêu dùng có thể phản ánh thái độ của người 
tiêu dùng. Ngoài ra, việc dựa vào lý thuyết hành vi 
của người tiêu dùng, lý thuyết về hành vi có kế 
hoạch của Ajzen (1985) và quan điểm vi mô của 
người tiêu dùng để xác định các yếu tố ảnh hưởng 
đến quyết định tiêu dùng sản phẩm nông nghiệp phát 
thải thấp.  

Bên cạnh đó, quyết định lựa chọn sản phẩm gạo 
phát thải thấp có thể bị ảnh hưởng bởi giá của sản 
phẩm gạo phát thải thấp, đặc điểm nhân khẩu học 
của người tiêu dùng, và hộ gia đình, hành vi, thái độ 
cũng như ý thức bảo vệ môi trường của người tiêu 
dùng (Geng et al., 2022; Nguyen et al., 2019). 

Đặc điểm nhân khẩu học của đáp viên và đặc 
điểm của hộ gia đình được xem xét và sử dụng phổ 
biến trong các nghiên cứu thực nghiệm về hành vi 
của người tiêu dùng. Các đặc điểm này có thể giúp 
giải thích tốt hơn về hành vi của người tiêu dùng 
(Hanemann, 1984). Đồng thời, chúng có thể được sử 
dụng làm biến kiểm soát để giảm thiểu sai lệch trong 
ước tính mô hình (Boccaletti & Michael, 2000). 
Trong nghiên cứu này, đặc điểm nhân khẩu học của 
người tiêu dùng được đại diện bởi biến tuổi, biến 
giới tính, biến trình độ học vấn, biến nghề nghiệp và 
biến thu nhập và đặc điểm của hộ gia đình được đo 
lường bởi biến quy mô hộ gia đình và biến số trẻ em. 

Người tiêu dùng có ý thức về môi trường có 
nhiều khả năng lựa chọn sản phẩm nông nghiệp phát 
thải thấp (Geng et al., 2022). Yếu tố ý thức về môi 
trường được đo lường bởi biến giả “Có biết về nông 
nghiệp xanh” và “Có biết về khí thải nhà kính CO2”. 
Ngoài ra, người tiêu dùng có thái độ ủng hộ với sản 
phẩm xanh, sản phẩm hữu cơ và sản phẩm bền vững 
có khả năng lựa chọn sản phẩm này. Nghiên cứu này 
sử dụng biến giả “Có dựa vào tiêu chí môi trường để 
lựa chọn sản phẩm gạo”.  

Ngoài ra, trong nghiên cứu biến giả “thành phố 
Cần Thơ” còn được sử dụng để xem xét có sự khác 
biệt hay không về nhu cầu giữa người tiêu dùng ở 
thành phố Cần Thơ và người tiêu dùng ở tỉnh An 
Giang và tỉnh Vĩnh Long.  

Dựa trên các mức giá sẵn lòng trả được xây dựng 
dựa trên tình huống thiết kế như đã được đề cập ở 
nội dung trước, theo đó, mức sẵn lòng trả trung bình 
cho sản phẩm gạo phát thải thấp được tính từ công 
thức (2) dưới đây: 

𝐸𝐸[𝑊𝑊𝑊𝑊𝑊𝑊] = −
𝛽𝛽0 +  ∑ 𝑥𝑥𝚥𝚥���𝛽𝛽𝑗𝑗

12
𝑗𝑗=2
𝛽𝛽1

                        (2) 

Trong đó: E[WTP] là mức sẵn lòng trả trung 
bình, 𝑥𝑥𝚥𝚥�  là giá trị trung bình của các biến độc lập 
trong mô hình (1), β0, β1, βj là các tham số được ước 
lượng từ mô hình hồi quy Logit công thức (1). Cụ 
thể, β0 là hằng số, β1 là hệ số của biến mức Bid và βj 
là hệ số của các biến độc lập còn lại trong mô hình.  

4. KẾT QUẢ VÀ THẢO LUẬN 
4.1. Kết quả phân tích đặc điểm nhân khẩu 

học và nhận thức đánh giá của đáp viên 
về sản phẩm 

Trong nghiên cứu, việc khảo sát 324 người tiêu 
dùng ở thành phố Cần Thơ, tỉnh An Giang và tỉnh 
Vĩnh Long đã được tiến hành. Kết quả số liệu khảo 
sát cho thấy tỷ trọng đáp viên là nữ giới chiếm gần 
80%, trong khi tỷ trọng đáp viên là nam giới chỉ 
chiếm khoảng 20%. Tỷ trọng này khá tương đồng 
với nghiên cứu của Nguyen et al. (2018), đáp viên 
là nữ giới tham gia khảo sát là 83,2% và Ong et al. 
(2022), tỷ trọng nữ giới chiếm 86,34%. Điều này 
phù hợp với thực tế vì phụ nữ là người mua thực 
phẩm chính trong gia đình ở Việt Nam. Đặc điểm 
nhân khẩu học của người tiêu dùng còn được mô tả 
bởi đặc điểm trình độ học vấn với số năm đi học 
trung bình 11,78 năm, tương đồng với đặc điểm của 
người tiêu dùng trong nghiên cứu của Huynh and 
Yabe (2015) và kết quả của khảo sát mức sống dân 
cư năm 2020 tại Việt Nam. Trong nghiên cứu, việc 
thu nhập của đáp viên gần 11 triệu đồng/tháng đã 
được thực hiện và thu nhập bình quân 6,72 triệu 
đồng/tháng/người. Giá trị thu nhập bình quân này 
cao hơn thu nhập bình quân của người dân thành thị 
được thu thập bởi General Statistics Office (2024), 
khoảng 6,26 triệu đồng/tháng/người. Nghề nghiệp 
của đáp viên bao gồm nhân viên công ty tư nhân, 
viên chức nhà nước, người buôn bán tại gia, người 
nội trợ, người nghỉ hưu và một số nghề khác. Trong 
đó, số lượng đáp viên là người buôn bán và người 
nội trợ chiếm tỷ trọng lần lượt 33,64% và 20,68%. 
Bên cạnh đó, đáp viên là nhân viên công ty tư nhân, 
chiếm 10,49%, viên chức nhà nước, chiếm 14,20%, 
và đã nghỉ hưu, chiếm 4%. Số thành viên trong mỗi 
hộ trung bình khoảng 4 người. 
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Bảng 1. Đặc điểm nhân khẩu học của đáp viên 

Đặc điểm Đơn vị tính Tỷ trọng Trung bình Độ lệch 
chuẩn 

Tỷ trọng đáp viên là nữ giới % 79,63   

Số năm đi học Năm  11,78 4,10 
Tuổi của đáp viên Năm  41,35 14,00 

Thu nhập của đáp viên Triệu đồng/tháng  10,96 13,26 
Thu nhập bình quân đầu người Triệu Đồng/tháng/người  6,72 6,69 

Nghề nghiệp 
của đáp viên 

Khu vực nhà nước % 14,20   
Khu vực tư nhân % 10,49   

Nội trợ % 20,68   
Buôn bán % 33,64   
Nghỉ hưu % 4,01   

Khác % 16,98   
Quy mô hộ  Người/hộ  3,97 1,50 

Trong nghiên cứu, một số câu h ỏi liên quan đến 
kiến thức biến đổi khí hậu trong nghiên cứu của 
Tobler (2012) đã được sử dụng. Người tiêu dùng 
được yêu cầu trả lời các câu hỏi này với các lựa chọn 
“đúng” hoặc “sai” hoặc “không biết”. Ba câu hỏi 
được đặt ra là: (1) đốt dầu và sự đốt cháy nói chung 

sẽ tạo ra khí CO2 (đúng); (2) khí CO2 có hại cho cây 
trồng (Sai); (3) khí CO2, CH4 và N2O là những khí 
nhà kính góp phần vào sự biến đổi khí hậu (đúng). 
Kết quả số liệu ở Bảng 2 cho thấy tỷ lệ đáp viên trả 
lời chính xác ở câu hỏi (1) và (3) với tỷ lệ hơn 60%. 
Trong khi, tỷ lệ đáp viên trả lời chính xác ở câu (2) 
chưa tới 40%. 

Bảng 2. Kiến thức của người tiêu dùng về khí nhà kính 

Câu hỏi Lựa chọn 
đúng 

Lựa chọn 
sai 

Lựa chọn 
không biết 

(1) Đốt dầu và sự đốt cháy nói chung sẽ tạo ra khí 
CO2 (đúng) 75,62 6,48 17,90 

(2) Khí CO2 có hại cho cây trồng (sai) 20,99 38,27 40,74 
(3) Khí CO2, CH4 và N2O là những khí nhà kính góp 

phần vào sự biến đổi khí hậu (đúng) 63,58 8,33 28,09 

Đơn vị tính: % 

Bảng 3. Kiến thức* của người tiêu dùng về sản phẩm nông nghiệp xanh (Đơn vị tính: %) 
Câu hỏi Biết nhiều* Biết ít* Không Biết 
1. Sản phẩm nông nghiệp xanh là sản phẩm được sản xuất 
với các phương pháp canh tác thông minh 41,05 42,28 16,67 

2. Sản phẩm nông nghiệp xanh là sản phẩm được sản xuất 
với việc sử dụng phân bón hữu cơ, giảm sử dụng hóa chất 
và thuốc trừ sâu  

50,62 34,57 14,81 

3. Sản phẩm nông nghiệp xanh là sản phẩm được sản xuất 
với việc tiết kiệm các yếu tố đầu vào, hướng tới việc phát 
triển công nghệ xử lý và tái sử dụng phụ phẩm, phế phẩm, 
chất thải nông nghiệp, áp dụng hệ thống tưới tiết kiệm nước 

37,35 38,89 23,77 

4. Sản phẩm nông nghiệp xanh là sản phẩm được sản xuất 
với việc sử dụng tiết kiệm tài nguyên, bảo vệ môi trường 
sinh thái, phát triển nông nghiệp bền vững.  

37,96 36,73 25,31 

Ghi chú:  * Mức độ kiến thức của đáp viên được đánh giá bằng thang đo Likert 3  mức, cụ thể 1 - không biết, 2 - biết ít, 3 
- biết nhiều 
 

Để tìm hiểu kiến thức của người tiêu dùng cũng 
như để cung cấp thêm thông tin về sản phẩm nông 

nghiệp xanh cho họ, bốn phát biểu liên quan đến 
kiến thức về sản phẩm nông nghiệp xanh đã được 
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đưa ra trong nghiên cứu. Mỗi câu hỏi có 3 sự lựa 
chọn là “Biết”, “Biết ít” và “Không nhiều”. Kết quả 
khảo sát cho thấy số lượng ở nhóm người tiêu dùng 
biết về sản phẩm nông nghiệp xanh ít hơn nhóm còn 
lại. Điều này được thể hiện ở tỷ lệ người tiêu dùng 
trả lời “Biết” chiếm từ khoảng 38% ở cả bốn phát 
biểu. Kết quả này tương đồng với kết quả trong 
nghiên cứu của Huynh et al. (2021), tỷ lệ đáp viên 
biết đến sản phẩm gạo nông nghiệp hữu cơ đều dưới 
28% ở các phát biểu được hỏi. 

Đặc điểm tiêu dùng sản phẩm gạo của hộ gia đình 
được mô tả thông qua lượng gạo, giá gạo, kỳ mua gạo, 
kênh mua sắm và tiêu chí lựa chọn sản phẩm gạo. Các 
đặc điểm có liên quan đến bao bì, nhãn hiệu, mùi 
thơm chưa được đưa vào nghiên cứu này để phù hợp 
với các đặc điểm của gạo phát thải thấp theo tiêu chí 
đánh giá của đề án 1 triệu ha lúa. Các đặc điểm này 
được trình bày trong Bảng 4 dưới đây. 

Kết quả số liệu ở Bảng 4 cho thấy trung bình mỗi 
hộ với 4 thành viên tiêu thụ khoảng 20 kg gạo/tháng 
với mức giá gần 22.000 đồng/kg. Kết quả khảo sát 
còn cho thấy khoảng một tháng hộ gia đình sẽ mua 
gạo một lần. Khi lựa chọn loại gạo, đa số người tiêu 
dùng dựa vào tiêu chí “Bảo vệ sức khỏe”  có 69,44% 
người tiêu dùng lựa chọn tiêu chí này là tiêu chí quan 
trọng nhất khi lựa chọn loại gạo để tiêu thụ. Bên cạnh 
đó, có khoảng 15% người tiêu dùng quan tâm và lựa 
chọn tiêu chí giá là tiêu chí quan trọng nhất. Có chưa 
tới 1% người tiêu dùng cho rằng tiêu chí “Bảo vệ môi 
trường” là tiêu chí quan trọng nhất để lựa chọn loại 
gạo. Điều này có thể cho thấy người tiêu dùng có 
quan tâm đến sức khỏe của họ nhưng chưa đề cao sản 
phẩm có được sản xuất theo quy trình bảo vệ môi 
trường hay quy trình sản xuất xanh hay không.  

Bảng 4. Đặc điểm tiêu dùng sản phẩm gạo của hộ gia đình 

Đặc điểm Đơn vị tính Tỷ trọng Trung bình Độ lệch 
chuẩn 

Lượng gạo tiêu thụ Kg/tháng/hộ  20,37 9,59 
Giá gạo Đồng/kg  21.769 4.997 

Khoảng cách giữa hai lần mua gạo Ngày/lần  31,12 19,04 

Tiêu chí chọn loại 
gạo (quan trọng nhất) 

Bảo vệ sức khỏe* % 69,44   
Bảo vệ môi trường % 0,93   
Giá gạo phải chăng % 14,51   

Thương hiệu gạo uy tín % 5,86   
Ghi chú:  Tiêu chí bảo vệ sức khỏe được giải thích  gồm các tiêu chí của hàm lượng dinh dưỡng trong thành phần được công 
bố  như hàm lượng xơ, vitamin và khoáng chất cao hơn sơ với các loại khác hiện có trên thị trường và nguồn gốc rõ ràng 

4.2. Kết quả mô hình Logit các yếu tố ảnh 
hưởng đến quyết định tiêu dùng gạo 
phát thải thấp 

Kết quả khảo sát cho thấy tỷ lệ đáp viên chi trả 
cho sản phẩm gạo phát thải thấp khá cao, khoảng 
80% và tỷ lệ này giảm dần khi mức giá gạo tăng dần. 
Cụ thể, có tới 94% đáp viên (51 người) đồng ý chi 
trả cho mức giá bằng với mức giá của loại gạo mà 
họ đang tiêu dùng, 93% đáp viên (50 người) đồng ý 
chi trả cho mức giá 18.000 đồng/kg. Khi giá tăng lên 
lần lượt là 22.000 đồng/kg và 26.000 đồng/kh, tỷ lệ 
đồng ý chi trả lần lượt giảm còn 83% và 85% (lần 
lượt tương ứng với 45 và 46 người). Tỷ lệ đồng ý 
chi trả này tiếp tục giảm xuống mức 68% khi giá 
tăng lên thành 30.000 đồng/kg. Ở mức giá cao nhất 
34.000 đồng chỉ còn 55% đáp viên đồng ý chi trả. 
Như vậy, số người đồng ý chi trả giảm dần khi các 
mức giá tăng dần. Kết quả này hoàn toàn phù hợp 
với lý thuyết hành vi của người tiêu dùng. 

Trong nghiên cứu, mô hình hồi quy Logit được 
sử dụng để phân tích các yếu tố ảnh hưởng đến quyết 
định tiêu dùng sản phẩm gạo phát thải thấp của hộ 

gia đình ở ĐBSCL (các đặc điểm của gạo được giả 
định theo tiêu chí quy chuẩn của đề án 1 triệu ha lúa 
tại khu vực ĐBSCL như đề cập ở phần giới thiệu). 
Ở Bảng 5, kết quả hồi quy Logit cho 2 mô hình đã 
được trình bày. Mô hình 1 chỉ có 1 biến độc lập là 
mức Bid. Mô hình 2 sử dụng cả biến độc lập mức 
Bid và các biến độc lập liên quan đến đặc điểm của 
đáp viên và hộ gia đình. Kết quả phân tích cho thấy 
khả năng dự báo của mô hình 2, 83,95% cao hơn khả 
năng dự báo của mô hình 1, 79,32%. Điều này cho 
thấy có thể sử dụng mô hình 2 để phân tích các yếu 
tố ảnh hưởng đến quyết định tiêu dùng gạo phát thải 
thấp. Kết quả hồi quy Logit ở mô hình 2 cho thấy hệ 
số của biến của biến Bid có mức ý nghĩa 1% và mang 
dấu âm có nghĩa khi mức giá của sản phẩm gạo phát 
thải thấp càng cao thì xác suất mua càng giảm. 
Ngoài ra, xác suất chọn sản phẩm gạo phát thải thấp 
cao hơn khi đáp viên là nữ giới, đáp viên có số năm 
đi học và thu nhập nhiều hơn, hoặc đáp viên có kiến 
thức về sản phẩm nông nghiệp xanh. Những hộ gia 
đình có số trẻ em nhiều hơn có xác suất chọn sản 
phẩm gạo phát thải thấp cao hơn. Kết quả hồi quy 
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còn cho thấy khi so với người tiêu dùng ở thành phố 
Cần Thơ, người tiêu dùng ở tỉnh An Giang và tỉnh 
Vĩnh Long có xác suất tiêu dùng gạo phát thải thấp 
thấp hơn. Kết quả này cho thấy thành phố Cần Thơ 
là thị trường tiềm năng hơn cho sản phẩm gạo phát 
thải thấp. Từ công thức (2), giá trị trung bình mức 
sẵn lòng trả cho sản phẩm gạo phát thải thấp được 
ước tính khoảng 35.000 đồng/kg (từ công thức 2 tính 

từ phần mềm thống kê). Mức này cao hơn khoảng 
63% so với giá gạo mà các hộ gia đình đang tiêu thụ. 
Mức tăng này thấp hơn so với mức trả thêm tương 
đối của người tiêu dùng cho sản phẩm gạo hữu cơ, 
75%, trong nghiên cứu của Huynh et al. (2021), cho 
sản phẩm gạo với lợi ích sức khoẻ, 95%, trong 
nghiên cứu của Nguyen et al. (2018). 

Bảng 5. Kết quả hồi quy Logit phân tích các yếu tố ảnh hưởng đến quyết định tiêu dùng sản phẩm gạo 
phát thải thấp của người tiêu dùng ở đồng bằng sông Cửu Long 

Tên biến Trung 
bình 

Mô hình 1 Mô hình 2 

Hệ số Sai số 
chuẩn Hệ số Sai số 

chuẩn 
Biến phụ thuộc (Y) ( 1= người tiêu 
dùng sẵn lòng trả cho gạo phát thải 
thấp,  0 = người tiêu dùng không sẵn 
lòng trả cho gạo phát thải thấp  

0,80     

Hằng số  5,382*** 0,7273 5,3045*** 1,310 
Mức Bid (giá gạo mà hộ đang tiêu 
dùng, 18.000 đồng/kg, 22.000 
đồng/kg, 26.000 đồng/kg, 30.000 
đồng/kg, 34.000 đồng/kg) (X1) 

24.070 -0,0001*** 0,0000 -0,0002*** 0,000 

Tuổi của đáp viên (năm) (X2) 41,35   -0,0021ns 0,014 
Giới tính của đáp viên (1 = nam, 0= 
nữ) (X3) 

0,20   -0,8101* 0,448 

Số năm đi học của đáp viên (năm) (X4) 11,78   0,1689*** 0,054 
Nghề nghiệp của đáp viên (1 = nội trợ, 
0 = các nghề khác) (X5) 

0,20   0,0621ns 0,462 

Thu nhập của đáp viên (triệu 
đồng/tháng) (X6) 

10,96   0,1050*** 0,035 

Số trẻ em của hộ (người) (X7) 0,76   0,3873* 0,218 
Lượng gạo (kg/tháng) (X8) 20,37   -0,0296ns 0,019 
Kiến thức về CO2 (1 = biết, 0 = không 
biết) (X9) 

0,25   -0,2141ns 0,440 

Kiến thức về Nông nghiệp xanh (1 = 
biết, 0 = không biết) (X10) 

0,24   1,0379** 0,518 

Tiêu chí môi trường (1 = có dựa vào 
tiêu chí môi trường để chọn sản phẩm 
gạo, 0 = không dựa vào tiêu chí môi 
trường để chọn sản phẩm gạo) (X11) 

0,32   0,4918ns 0,405 

Thành phố Cần Thơ (1 = người tiêu 
dùng ở thành phố Cần Thơ, 0 = người 
tiêu dùng ở tỉnh An Giang và tỉnh 
Vĩnh Long) (X12) 

0,33   1,4999*** 0,480 

Số quan sát   324  324 
% dự báo đúng (%)    79,32  83,95 
Giá trị Pseudo R2   0,1233  0,2920 
Giá trị Log likelihood   -142,38158  -114,97644 

Giá trị trung bình mức sẵn lòng trả 
WTP (đồng/kg)   34.210,20  34.737,49 

(95%CI) đồng/kg  31.617,73 – 38.773,30 32.240,12 -  38.887,35 
Ghi chú: (ns) = không có ý nghĩa thống kê, (*) = mức ý nghĩa 10%, (**) = mức ý nghĩa 5%, (***) = mức ý nghĩa 1% 
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5. KẾT LUẬN VÀ HÀM Ý CHÍNH SÁCH 

Trong nghiên cứu này này, việc khảo sát 342 
người tiêu dùng tại thành phố Cần Thơ, thành phố 
Long Xuyên (tỉnh An Giang) và thành phố Vĩnh 
Long (tỉnh Vĩnh Long) nhằm phân tích thực trạng 
tiêu dùng gạo và các yếu tố ảnh hưởng đến quyết 
định tiêu dùng gạo phát thải thấp của các hộ gia 
đình. Kết quả cho thấy người tiêu dùng có kiến thức 
về khí phát thải gây hiệu ứng nhà kính, tuy nhiên 
kiến thức về sản phẩm nông nghiệp xanh còn hạn 
chế. Kết quả mô hình nhị phân Logit chỉ ra rằng xác 
suất lựa chọn sản phẩm gạo phát thải thấp sẽ cao hơn 
ở các nhóm sau: người tiêu dùng là nữ giới, người 
có trình độ học vấn cao hơn và người có kiến thức 
về nông nghiệp xanh. Trong khi đó, người tiêu dùng 
ở thành phố Cần Thơ và những hộ có trẻ em có xác 
suất lựa chọn sản phẩm gạo phát thải thấp cao hơn. 
Dựa trên những kết quả quan trọng này, một số hàm 
ý chính sách đã được đề xuất như sau: 

Thứ nhất, mặc dù nhận thức của người dân về 
bảo vệ môi trường ngày càng cao nhưng các chương 
trình tuyên truyền của địa phương chưa thực sự hiệu 
quả. Do đó, các cơ quan chức năng cần tăng cường 
tuyên truyền về chương trình nông nghiệp xanh 

cũng như lợi ích của sản phẩm gạo phát thải thấp 
thông qua các phương tiện truyền thông đại chúng. 

Thứ hai, để thúc đẩy tiêu thụ sản phẩm gạo phát 
thải thấp trên thị trường thì sản phẩm nên định giá 
sản phẩm ở mức tối đa cao hơn khoảng 63% so với 
giá gạo thông thường mà hộ gia đình đang tiêu dùng 
(mức giá được hỏi để làm căn cứ so sánh). Kết quả 
này tương ứng với kết quả ở phần phân tích kiến 
thức của đáp viên về nông nghiệp xanh và khí thải 
nhà kính, cho thấy đáp viên có sự quan tâm đến yếu 
tố môi trường khi tiêu dùng các sản phẩm hiện nay. 
Các đơn vị sản xuất và kinh doanh gạo phát thải thấp 
nên chú trọng vào nhóm khách hàng mục tiêu là 
những người tiêu dùng là nữ giới, có trình độ học 
vấn cao hơn và có nhận thức về các sản phẩm nông 
nghiệp xanh. Đặc biệt, bên cạnh các tỉnh thành trung 
tâm, cũng cần chú ý đến các tỉnh thành khác tại khu 
vực ĐBSCL do kết quả nghiên cứu cũng chỉ rõ đây 
cũng là các thị trường có tiềm năng đối với sản phẩm 
gạo phát thải thấp. 
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